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Soziale Medien
(1)Digitale Medien bzw. Plattformen,

(2)die es Nutzern ermöglichen, sich im Internet 
zu vernetzen, sich also untereinander 
auszutauschen und

(3)mediale Inhalte einzeln, in einer def inierten 
Gemeinschaft oder offen in der Gesellschaft zu 
erstellen, zu diskutieren und weiterzugeben.

 Soziale Medien können das schnelle Verbreiten 
von Wissen, Meinungen und anderen 
Informationen unterstützen!
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Digitale Plattformen
• Facebook  2,95 Mrd. Nutzer (Jan.2023)

• YouTube  2,51 Mrd. Nutzer

• WhatsApp  2,00 Mrd. Nutzer

• Instagram  2,00 Mrd. Nutzer

• TikTok  1,05 Mrd. Nutzer

• SnapChat  635 Mio. Nutzer

• Sonstige (WeChat, Facebook Messenger, 
Telegram, X (Twitter), XING, LinkedIn usw.)
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Vorteile

• Reichweite – globale Präsenz (5 Mrd. 
Internetnutzer!)

• Multimedialität – beliebige Kombination von 
Text, Ton, Bild, Video usw.

• Zugänglichkeit – i.d.R. für jedermann 
kostengünstig zugänglich

• Benutzerfreundlichkeit – keine 
Spezialkenntnisse erforderlich

• Aktualität – Beiträge können jederzeit 
angepasst werden
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Schachsammeln in den 
sozialen Medien

• Facebook

• chess.com Foren

• Instagram

• YouTube

• Webseiten von Sammlern

• CCI Webseite
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Webseiten
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Webseiten
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Webseiten
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Facebook

• >3.000 Follower

• Reichweite 7.829

• Interaktionen 1.419
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Facebook

• 14.770 Mitglieder (davon 
ca. 6.000 aktiv, >200 
Anfragen pro Monat)

• ca. 150 Beiträge pro 
Monat

• Reichweite bis ca. 2.000

• Interaktionen bis ca. 500
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Facebook

• 9.788 Mitglieder

• ca. 100 Beiträge pro 
Monat

• Reichweite bis ca. 
3.800
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Facebook

• Chuck Grau (CCI USA)

• Webseite 
sovietchesssets.com

• 4.200 Mitglieder
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Facebook

• Mike Klem (CCI USA)

• 1.830 Mitglieder



• Zielgruppe junge Menschen (ab 13 Jahren)

• Fokus auf Video- und Foto-Sharing (ca. 20 
Mio. neue Bilder pro Tag!!!)

• „Microblog mit audiovisueller Plattform“

• Für Schachsammler nur mäßig interessant

 längere Texte problematisch

 kein Austausch in Gruppen
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Instagram
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YouTube

• The Chess Collective 
(Stephen Wefer)

• ca. 300 Abonnenten

• 37 Videos

• Interviewserie mit 
Schachsammlern
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YouTube

• The Indian Chess 
Collector (Vikhram 
Ravi)

• noch recht junger 
Kanal

• 69 Abonnenten

• 30 Videos



• ca. 100 Mio. Mitglieder

• Sehr aktive „Community“

• Primäre Ausrichtung auf das Schachspiel

• „Chess Books & Equipment“ Forum

 gemischtes Forum

• Stärkerer Fokus auf spielbare Figurensätze

• Aus Sammlerperspektive begrenzt interessant

• Nachrichtenfunktion
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chess.com Foren



Probleme: Spam, Fokus, Administrationsaufwand

• Schachsammeln in sozialen Medien wächst

• Potential von Social Media nicht ausgeschöpft

• Gruppendynamik und Informationsaustausch

• Synergiepotential mit Sammlern & 
Sammlergruppen

 Werbung neuer Mitglieder

 Erfahrungsaustausch & Wissenstransfer
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Ausblick



VIELEN DANK

Dr. Holger Langer
holger. langer@chess-col lect ion.de
www.chess-col lect ion.de
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